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WILLKOMMEN IM VEGANUARYV

EINE DER AUFSEHENERREGENDSTEN KAMPAGNEN DER WELT!

Unternehmen profitieren von den spannenden Hier finden Sie die spannenden Kooperationspakete fur

Marketing- und PR-Moglichkeiten unseres den nachsten Veganuary. Die konkrete Zusammenarbeit
Aktionsmonats rund um eine pflanzliche Ernahrung: gestalten wir individuell, abgestimmt auf Ihr Engagement. Sl
Mit Veganuary konnen Sie neue Zielgruppen Wir freuen uns auf Ihre Teilnahme!
erschliessen, Umsatze steigern und optimal auftreten

in Bezug auf Klima, Gesundheit, Tiere und unseren

gesamten Planeten. e ltesle
Im Januar 2026 nahmen weltweit 30 Millionen Menschen ,’-:‘..-:'..'.
den Veganuary zum Anlass, die vegane Ernahrung e ‘,'-.'..ﬂ
auszuprobieren. Unser Mailing erreicht in der Schweiz '.'..‘,'-.'..‘
taglich tausende Personen, die auf Ihr Angebot warten. -:.:'.'.:,'-
Uber Social Media, Webseitenauftritt, Presseerwdahnungen '0.'.:.'.::4
und vieles mehr, bestehen zahlreiche Moglichkeiten Ihre ":.':.::
Sichtbarkeit zu steigern. :o::::o:.:
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SUPPORTING PARTNER

Ideal, wenn Sie den Veganuary befurworten und damit in Verbindung gebracht werden wollen.

IHR BEITRAG
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Mindestens ein Social-Media-Beitrag

Verwendung des Veganuary-Logos oder -Kampagnen-

materials

Bewerbung veganer Produkte oder Kategorien im Shop

Optional: Workplace Challenge

\/"svvissveg

(\)/ Logo auf der Landingpage veganuary.ch
@ Logo in Mailings
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OFFICIAL PARTNER

Fir Onlineshops, die den Veganuary sichtbar in ihre Verkaufs- und Marketingaktivitaten integrieren mochten.

IHR BEITRAG
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Mehrere Social-Media-Beitrage
Veganuary-Landingpage oder eigene Shop-Kategorie
Rabattaktion oder spezielle Veganuary-Angebote
Bewerbung des Veganuary im Newsletter und Shop

Optional: Workplace Challenge
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Logo auf der Landingpage veganuary.ch

Logo in Mailings

Testimonial auf unserer Partnerseite

Social-Media-Post mit anderen teilnehmenden Shops
auf Instagram und Facebook

SEITE3
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PREMIUM PARTNER“v

Fir Onlineshops, die den Veganuary als zentrale Kampagne im Januar nutzen mochten.

IHR BEITRAG

A
&
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@ Prominente Platzierung des Veganuary auf der Startseite

@ Bewerbung von Veganuary und Swissveg in Newslettern

Eigene Social-Media-Serie
Dedizierte Veganuary-Landingpage
Umfangreiche Rabatt- oder Aktionskampagne

Mindestens eine zusatzliche Aktion, z.B. Gewinnspiel,
Content-Serie, Bundle-Angebote, usw.

@ Optional: Workplace Challenge

\/"svvissveg
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@ Logo auf der Landingpage veganuary.ch
@ Logo in Mailings und Partner-Spotlight in einer Mail .
 Testimonial auf unserer Partnerseite . ’..°.°.
A Alleinstehender Social-Media-Post auf Instagram und .°..°.'-.‘.°-.
Facebook e ”, '
@ Erwdhnung im Swissveg Newsletter ..':. °.°..°.
) .. 0... 0. PY
« Community-Aufruf Gber WhatsApp und Telegram A *’e .
o"o .0.
@ LinkedIn-Beitrag von Swissveg '..'::‘:o'
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WIE GEHT ES WEITER?

TIMELINE FUR DIE KOOPERATION

bis Ende bis Ende bis Ende

SEPTEMBER

NOVEMBER DEZEMBER

Bestatigung der Vorbereitungen Finale Offizieller 3 Beginn des
Teilnahme und zur Teilnahme Abstimmung Launch der ¥ Veganuary 2027.
Ihres Pakets aller Produkt- Kampagne | Millionen Men-
neuheiten und B schen starten rein

PR- Aktivititen y  Pflandichins
2 neue Jahr
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WIR FREUEN UNS AUF EINE VEGANUARY
GUTE ZUSAMMENARBEIT
UND EINE ERFOLGREICHE *’?i * -
VEGANUARY-KAMPAGNE 2027"

Unser Kampagnenleiter Lubo Yotov at Sie gern:e,
damit lhre Kampagne zum Erfolg wird. j T

fOod o7 M

WWW.Swissveg.ch

Lubo Yotov = e
| lubomir.yotov@swissveg.ch A

+41 71477 3378



https://www.instagram.com/swissveg.ch
https://www.facebook.com/swissveg
https://www.whatsapp.com/channel/0029VbBUcL4KwqSUWZSHZO1i
https://t.me/SwissvegGruppe
https://www.linkedin.com/company/swissveg/
https://www.tiktok.com/@swissveg.ch
mailto:Lubomir.yotov@swissveg.ch
https://kdrive.infomaniak.com/app/share/1732977/a113f722-d577-4ffe-9274-3f847c2ad6d5
https://kdrive.infomaniak.com/app/share/1732977/a113f722-d577-4ffe-9274-3f847c2ad6d5
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