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EDITORIAL

FUr Swissveg stand das vergangene Jahr im Zeichen
der grossten Tierrechtskampagne, welche die
Schweiz je sah: In allen grosseren Bahnhoéfen in allen
Landesteilen wurde unsere Sensibilisierungskampa-
gne «Das Tier als Tier» gezeigt. Insgesamt millionen-
fach Uber das ganze Jahr verteilt. So konnten wir trotz
der vielen durch die Coronamassnahmen des Bun-
desrates abgesagten Events einen grossen Teil der
Schweizer Bevolkerung erreichen.

Die Pandemie hat einen direkten Bezug zu unserer
Arbeit: Swissveg zeigte den Zusammenhang zwischen
der heutigen Massentierhaltung und dem Entstehen
immer neuer Pandemien auf. Dass ausgerechnet die
Zivilisationskrankheiten, die durch zu hohen Konsum
tierischer Produkte geférdert werden (Bluthochdruck,
Adipositas, Diabetes Typ 2), zu den Risikofaktoren fur
einen schweren Krankheitsverlauf fihren, war sicher
auch ein Ausschlag daflr, dass das Interesse an einer
gesunden, pflanzlichen Ernahrung weiter gestiegen
ist. Vielleicht hat das politisch verordnete zurlckge-
fahrene Sozialleben sogar etwas Positives bewirkt:
Noch nie machte Coop einen so grossen Umsatz mit
Alternativen zu Fleisch und Milchprodukten wie im
Frahling 2020, wahrend des Lockdowns. Auch bei an-
deren Grossverteilern (Migros, Aldi, Lidl) wuchs im

vergangenen Jahr das Sortiment an veganen Fleisch-
und Milchalternativen stark. Gesunde Nahrungsmit-
tel erlebten einen Boom. Und Swissveg hat so viele
Neumitglieder dazugewonnen, wie noch nie in ihrer
27-jahrigen Geschichte. Ganz besonders freut mich
das gestiegene Interesse an einer gesUnderen Le-
bensweise, wovon wir im vergangenen Jahr eben-
falls profitieren konnten.

Vielen Dank an alle, die unsere Arbeit ermdglicht ha-
ben! Auch wenn wir durch die speziellen Umstande
leider nur wenige unserer vielen Unterstitzerlnnen
und Helferinnen personlich an Events treffen konn-
ten, so war das vergangene Jahr nicht nur das Jahr der
Einschrankungen, sondern auch ein Jahr, das viele
nutzten, um sich Uber ihre bisherige Lebensweise Ge-
danken zu machen. Grosse Veranderungen im Alltag
bieten immer auch eine grosse Chance fur positive
Neuausrichtungen. Wir werden auch dieses Jahr alle
darin unterstutzen, die ihr Leben tier- und umwelt-
freundlicher und gestnder ausrichten wollen.

LA oA

Renato Pichler
Geschaftsfihrer und Prasident Swissveg
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VORSTAND

Im Swissveg-Vorstand kam es 2020 zu Veranderun-
gen. Das Gremium bestand per 31.12.2020 aus funf
Mitgliedern. Prasident Renato Pichler (Prasident
und Geschaftsfuhrer Swissveg) und Marco Eberhard
(Vizeprasident) und Ivo Jegge waren weiterhin dabei.
Monika und Werner Akeret sowie Thomas Hereth
haben den Vorstand im vergangenen Jahr verlassen.
Dafur konnten wir Barbara Achermann (Kassierin)
und Andrea Hilfiker fur diese ehrenamtliche Tatig-
keit gewinnen. Die beiden neu Hinzugekommenen
wurden vom Vorstand interimsmassig in den Vor-
stand geholt und mussen an der Mitgliederver-
sammlung 2021 noch von den Mitgliedern bestatigt

Stand: 31.12.2020

Renato Pichler Marco Eberhard

EVU-VORSTAND

Ivo Jegge

werden. Der Vorstand halt einmal im Monat eine Te-
lefonkonferenz. Zweimal jahrlich treffen sich alle
Vorstandsmitglieder zu einer Tagessitzung. Im ver-
gangenen Jahr konnte nur im Marz dieses physische
Treffen abgehalten werden. Das 2. geplante Treffen
im Herbst wurde per Videokonferenz abgehalten.
Die weitere Korrespondenz lauft ebenfalls digital,
entweder per E-Mail oder per Telefon. Je nach per-
sonlichen Fahigkeiten, Interessen und zeitlichen
Moglichkeiten bringen sich alle individuell ein.

Weitere Infos zu den einzelnen Vorstandsmitgliedern
gibt es unter: www.swissveg.ch/team-grid

Andrea Hilfiker Barbara Achermann

Seit 2020 sind gleich zwei Mitar-
beitende von Swissveg im Vor-
stand der European Vegetarian
Union (EVU) vertreten. Renato
Pichler wurde in seinem Amt be-
statigt und neu wurde auch Si-
mone Fuhrmann in den Vor-
stand gewahlt.

Die EVU ist der Dachverband
der veganen und vegetarischen
Vereine in Europa. Die Haupt-

schwerpunkte sind Gesundheit,
Ernahrung, Verbraucherschutz,
Nachhaltigkeit und Umweltfra-
gen. Die EVU setzt diese The-
men in Bezug auf Veganismus
und Vegetarismus auf die euro-
paische politische Agenda. Fi-
nanziert wird dies zum grossten
Teil durch die Einnahmen des V-
Labels. In diesem Jahr wurde die
jahrliche Versammlung online
durchgeflhrt.
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GESCHAFTSSTELLE

Die Leitung von Swissveg wurde
wiederum von Renato Pichler
(80%) wahrgenommen. Als seine
Stellvertreterin hat Simone Fuhr-
mann (90 %), Personalverantwort-
liche und Leiterin von diversen
Projekten bei Swissveg, ihn bei
dieser Tatigkeit unterstutzt.

Mitglieder des V-Label-Teams sind
Marcel Bohnet (80 %), der auch die
Leitung der Zertifizierung innehat,
Beatrice Stahel (100%) und seit
August 2020 auch Olivia Amstutz
(70 %), die bereits 2018 als Prakti-
kantin Marketing & Administrati-
on bei Swissveg tatig war.

In der Redaktionsleitung unseres
Magazins Veg-Info kam es 2020 zu
einer grossen Veranderung: Unse-
re langjahrige Mitarbeiterin, Ber-
nadette Raschle, hat sich nach
Uber 14 Jahren bei Swissveg fur
eine berufliche Neuorientierung
entschieden. Ab Marz 2020 durf-
ten wir Katherina Schaffner (80 %)
als ihre Nachfolgerin willkommen
heissen.

Das Marketing, die Kommunikati-
on sowie Kampagnen- und Medi-
enarbeit wurden von Danielle
Cotten (100 %) zusammen mit den
Praktikantinnen Felicia Mandli (Ja-
nuar bis Februar, 80%), Alina Du-
bach (Januar bis Februar, 70%) und
Elina Wehrli (August bis Dezember,
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100%) umgesetzt. Seit Mitte Au-
gust 2020 hat Swissveg erstmals
ein Praktikum im Bereich Fundrai-
sing angeboten, das von Gabriele
Muller (80 %) besetzt wurde.

Die Administration und Mitglieder-
betreuung von Swissveg wurden
von Karin Pichler (45 %) betreut.

Franzosische redaktionelle Beitra-
ge in der Romandie wurden von
Sophie Lebel (40%) koordiniert
und Ubersetzt. Seit 2020 wird sie
von Evelyne Campana (10%),
langjahrige ehrenamtliche Helfe-
rin, nun als offizielle Mitarbeiterin
unterstitzt. Simone Fuhrmann
betreute und organisierte Events
in der Romandie mit der tollen
Unterstutzung von Aurélia Carillo.

Martin Schaffner (60%) hat als IT-
Projektleiter unsere digitalen Pro-
jekte vorangetrieben.

Der Beschaftigungsgrad aller elf
festangestellten Swissveg-Mitar-
beitenden betrug gegen Ende Jahr
2020 insgesamt 755 Stellenpro-
zent. Dazu kommen zwei Prakti-
kantinnen mit einem Beschafti-
gungsgrad von insgesamt 180
Stellenprozent. Das Swissveg-Team
wurde wie in den Vorjahren durch
zahlreiche freie Mitarbeitende,
Volontare und ehrenamtliche Hel-
ferInnen vervollstandigt.

PRAKTIKUM
FUNDRAISING

Ein Evfahvungsbericht

Nach fast 20 Jahren Kundenbetreuung im Be-
reich der beruflichen Vorsorge entschloss ich
mich, meinen Beruf an den Nagel zu hangen
und nochmals neu anzufangen. Ich mdéchte
kiinftig mein Geld als Fundraiserin verdienen.
Far mich war klar, dass ich nebst der theoreti-
schen Ausbildung an der ZHAW erste Berufs-
erfahrung in einem Praktikum sammeln muss.
Obwohl ich 47 Jahre alt - und somit eher eine
«Exotin» unter den Praktikantinnen - bin, fuhl-
te sich mein Praktikum bei Swissveg von Be-
ginn weg genau richtig an. Im 6-monatigen
Praktikum lerne ich sehr viel Uber Projektar-
beit. Ich bin verantwortlich fur den «Veggie-
day», der 2021 lanciert wird. Die Arbeit passt
sehr gut zu meinem theoretischen Teil an der
ZHAW und erganzt meine Ausbildung bestens.
Ich sammle erste Erfahrungen im Bereich
Marketing und Kommunikation - all dies ist
komplett Neuland fir mich und ich bin dank-
bar dafur, dass ich bei Swissveg so einen
«Rundum-Blick» erhalten darf. Das ist toll und
sehr bereichernd! Der «Veggieday» ist auch
auf Social Media prasent, weshalb auch das
Posten auf diesen Kanalen zu meiner Arbeit
dazugehort. Momentan - und das freut mich
ganz besonders - schreibe ich diverse Férder-
stiftungen an und mache dadurch meine ers-
ten Schritte im Bereich des institutionellen
Fundraising. Auch dazu gibt mir Swissveg die
Gelegenheit und begleitet mich dabei.

Ich liebe Tiere und es ist grossartig, dass ich
mich fur sie einsetzen kann. Auch dahinge-
hend habe ich mein Praktikum bei Swissveg
noch keine Sekunde lang bereut. Last but not
least: Das Team ist supernett, ich bin hier gut
aufgehoben und akzeptiert.

Gabriele Miiller

WWW.SWISSVEG.CH | 9



Das Netzwerk von Swissveg konnte das ganze Jahr
Uber weiter ausgebaut werden. Es kamen zahlreiche
Swissveg-Card-Partner hinzu. Mit dabei sind nun
auch: das ETH Spin Off Planted Foods; Wild Foods,
wo Schweizer RiUebli zu einer tauschend echten
Lachsalternative verarbeitet werden; Affechrut, die
den Markt der Fleischalternativen nochmals aufmi-
schen und bereichern und viele mehr! Die kosten-
freie Partnerschaft kommt den Unternehmen, unse-
ren Mitgliedern und nicht zuletzt auch uns zugute.
Zudem waren wir wieder im Austausch mit anderen
Organisationen, um Kooperationen einzugehen und
uns fur das Thema vegane Ernahrung auch uber-
greifend stark zu machen. So sind wir zum Beispiel
weiterhin mit Fridays for Future in Kontakt, mit der
Schweizerischen Gesellschaft fur Ernahrung (SGE)
oder den Initiativkommitees der Trinkwasser-
initiative und der Klimagerechtigkeitsinitiative Ba-
sel2030. Partnerschaften kénnen sehr vielseitig und
unterschiedlich sein. So verbindet uns bereits eine
jahrelange Partnerschaft mit der Stiftung fur das

Tier im Recht (TIR), die eine feste Kolumne im Veg-In-
fo hat. Auch Benjamin Signer von betteryou, eben-
falls Swissveg-Card-Partner, schreibt seit 2020 regel-
massig fur uns.

Seit 2020 sind wir im Austausch mit Animal Free Re-
search und unterstltzen ihre Petition, die vom Bund
fordert, mehr Gelder in die Forschung ohne Tierver-
suche zu stecken. Auch mit KYMA sea conservation
& research haben wir uns vernetzt fur eine gegen-
seitige Unterstutzung und kleinere Kooperationen.
Mit myblueplanet starteten wir 2020 eine wertvolle
Kooperation, in der vegane Swissveg-Rezepte von
myblueplanet auf ihren CO,-Abdruck berechnet und
publiziert werden.

Von Beginn an haben wir den Vegi-Pass unterstutzt
und dieser ist auch Card-Partner. Die Partnerschaft
mit dem Vegan Festival ist neu und die mehrjahrige
Partnerschaft mit der VeggieWorld, welche den In-
haber gewechselt hat, bleibt bestehen.
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In einem ersten Anlauf hat Re-
farm'd zusammen mit dem Le-
benshof Aurelio aus Blron im
Kanton Luzern gearbeitet und hat
den Betrieb dabei unterstitzt, von
der «Nutz»-Tierhaltung zu einem
zukunftsweisenden Lebenshof
mit Kuhen, Schweinen, Alpakas
und Huhnern als Weggefahrtin-
nen und Pflanzenmilch als Pro-
dukt zu werden.

FuUr eine Zeit lang konnte Uber Re-
farm'd ein Abo-Modell von Claudi-
as und Beats Pflanzenmilch be-
stellt werden, um den Lebenshof

zu unterstutzen und wochentliche
Lieferungen von frischen und
handgemachten Bio-Haferdrinks
in wiederverwendbaren Glasfla-
schen zu erhalten. Swissveg war
eine der Abholstellen fur die Ha-
ferdrinks in der Schweiz.

Obschon sich die Wege vom Le-
benshof Aurelio und von Refarm'd
getrennt haben und Swissveg der-
zeit keine Abholstelle mehr ist, un-
terstitzen wir die Projekte in
Kommunikation und Projektarbeit
und freuen uns auf die weitere
Entwicklung von Lebenshofen wie
auch von Refarm'd!

Swissveg ist auf den gangigen sozialen Medien bei-
nahe taglich mit aktuellen Beitragen prasent. Auf
Facebook erreichten wir per Ende Jahr knapp 15000
Abonnentinnen und haben wochentlich eine durch-
schnittliche Reichweite von rund 98000 Personen.
Instagram ist seit diesem Jahr unser starkster Kanal:
Bis zum Jahresende konnten wir dort mehr als
17100 Abonnentlnnen erreichen.

Seit 2020 gibt es Swissveg auch auf TikTok anzu-
treffen. Unsere Reichweite ist auf dem neuen Kanal
noch klein und wird nun laufend ausgebaut.

Unsere Website www.swissveg.ch wurde auch im
vergangenen Jahr aktualisiert und erweitert. Sie gibt
auf praktisch jede Frage rund um die vegane Le-
bensweise Antworten. 2020 wurden insbesondere
auf Italienisch viele Artikel erganzt - nicht zuletzt
auch im Rahmen unserer Kampagne «Tier als Tier».

Mit Uber 8000 Abonnentinnen ist der monatliche
Swissveg-Newsletter ein wichtiges und kostengunsti-
ges Medium zur Informationsverbreitung bzw. -ge-
winnung. Alle kdnnen sich online fir unseren News-
letter anmelden: www.swissveg.ch/newsletter




SGE OPTIMALER TELLER

Wir haben zusammen mit der Schweizerischen Ge-
sellschaft fur Erndhrung (SGE) vegane Rezepte zum
optimalen Teller zusammen gestellt. Bislang waren
nur Rezepte mit Fleisch oder ovo-lacto-vegetarische R o
Rezepte verfligbar.

\ Y \% \1“

VEGAN-MONAT

Die Rezepte kamen von Swissveg, die SGE hat sie be-
rechnet und fur die Visualisierung haben fleissige
Swissveg-Aktivistinnen die Rezepte gekocht und fo-
tografiert. Nun gibt es zehn verschiedene vegane
Rezepte auf drei Sprachen bei der SGE. Abrufbar sind
die Rezepte unter www.sge-ssn.ch/ich-und-du/es-
sen-und-trinken/rezepte/rezepte-zum-tellermodell/

Am 1. November 2020 feierten wir den «Welt-Vegan- ches Dankeschdn geht deshalb an: Exurbe, Eva's
Tag». Aus dem Tag machte Swissveg zum flnften Apples, Startkraft, Planted Foods, New Roots, OHNI
Mal in Folge den ganzen November zum «Vegan-Mo-  Thun, Iswari und Wild Foods, die uns mit einer Sach-
nats. Mit dem Ziel, dass moglichst viele Personen  spende und auf Social Media kraftig unterstitzten.
wahrend des ganzen Monats vegan leben und wir

=] sge Schweizerische Gesellschaft fur Erndhrung
V ssn Société Suisse de Nutrition

ssn Societa Svizzera di Nutrizione

UMFRAGE DEMOSCOPE

Wir haben unsere reprasentative
Umfrage von 2017 Uber die Anzahl
Veganerlnnen und Vegetarierin-
nen in der Schweiz 2020 wieder-
holt. Leider wurde dabei ein Be-
rechnungsfehler von Demoscope
bei der ersten Umfrage festge-
stellt. Sie konnten die Daten korri-
gieren und stellten uns zusatzlich
die relevanten Daten der MACH
Consumer zur Verfugung. Leider
mussten die Zahlen von 2017
nach unten hin korrigiert werden.

Unsere Umfrage von Anfang 2020
zeigte, dass sich rund 5,1% der
Schweizer Bevolkerung aus der
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Deutschschweiz und Romandie
als Vegetarierlnnen bzw. Vegane-
rinnen bezeichnen. Die jahrliche
MACH-Umfrage bestatigt einen
stetigen Zuwachs. Gemass ver-
schiedener Untersuchungen liegt
der Anteil der Veganerinnen in
der Bevodlkerung etwas unterhalb
von 1%. Etwa Dreiviertel davon
leben in der Deutschschweiz und
Dreiviertel sind Frauen.

Mehr als die Halfte der Schweizer
Bevolkerung gab Anfang 2020 an,
sich selbst als TierfreundIn zu be-
zeichnen. In der Deutschschweiz
etwas mehr als in der West-

schweiz. Ein Drittel sieht sich
selbst eher als TierfreundIn. Und
nur 4% sehen sich selbst Uber-
haupt nicht als Tierfreundin. Er-
staunlich ist, dass der Anteil «Tier-
freundinnen» nur wenig Einfluss
auf die Erndhrungsweise hat.

Erfreulicher waren die Ergebnisse
zum V-Label: 2017 kannten 47 %
der Schweizer Gesamtbevodlke-
rung das V-Label. Anfang 2020
war das V-Label bereits bei 60%
der Bevolkerung bekannt. Unter
den Vegetarierlnnen und Vegane-
rinnen sind es sogar 85 %. Nur 3%
davon kannten es gar nicht.

sie dabei unterstutzen.

Doch auch fur den Teil unserer Community, der
schon vegan lebt, gestalteten wir interessanten und
unterhaltsamen Content. So posteten wir Rezepte,
Memes, Challenges, Lehrreiches und Communityfra-
gen - alles zum Thema Veganismus. Ausserdem
fuhrten wir neun tolle Verlosungen durch. Ein herzli-

O, e

Veganer November

TN TS

Vor allem wegen der vielen Gewinnspiele bendtigte
der Monat viel Zeit zur Planung, die daher bereits im
August startete. Doch die Planung zahlte sich aus. Es
freut uns sehr, dass wir mit dieser Aktion unsere
Reichweite vergrdssern konnten und auch unserer
treuen Community etwas zuruckgeben konnten.

Veganer November

When you're the only vegan in your ‘-’t_ - _‘ S* e
family & you choose to celebrate your . _Vegane Cookies: s
birthday at a vegan restaurant )_ - T If you -Can live ﬂ
\ happily and ﬁ
healthily without

> harming animals
5% then why
wouldn't you?

SN

Veganer November
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SPRACHKOMPASS UNI BERN

Der Sprachkompass gibt Fachleuten, Entschei-
dungstragerinnen ebenso wie Laien ein Instrument
in die Hand, ihre sprachlichen Denkmittel in Bezug
auf bestimmte Themen kritisch zu prufen. Fur die
Erarbeitung eines neuen Sprachkompass' zum The-
ma Ernahrung hat Swissveg Hugo Caviola, den Leiter
des Forschungsprojekts Sprachkompass Mobilitat
und Erndhrung, aktiv unterstutzt und eine beraten-
de Funktion eingenommen.

Der Sprachkompass basiert auf neuen sprachwis-
senschaftlichen Methoden der Diskurslinguistik und
stellt seine Ergebnisse allgemein verstandlich vor.

Indem er einen reflektierten Umgang mit der Spra-
che fordert, leitet er zu einem umsichtigen und
nachhaltigen Umgang mit dem Thema Ernahrung
an und unterstutzt die Verstandigung unter den ver-
schiedenen Akteurinnen.

Alle Texte kénnen unter www.sprachkompass.ch
eingesehen werden.

ERNAHRUNGSPARLAMENT

INFOMATERIAL

Obwohl wir 2020 nur begrenzte Mdglichkeiten hatten,
Interessierten unser vielseitiges Infomaterial physisch
zuganglich zu machen, wurde dennoch eine stattliche
Menge Publikationen COy-neutral (nach-)gedruckt.
Neben diversen Postern und Aufklebern der Tier-
freunde-Kampagne wurden zudem die Faltblatter
Milch, Klimaschutz und Fleischlos (jeweils auf Deutsch
und Franzdsisch) neu aufgelegt.

Ausblick: In knapp 28 Jahren Swissveg hat sich eine
sehr grosse Menge Infomaterial angesammelt. Fur die
Zukunft soll ein Konzept helfen, allen Interessenten
die wichtigsten Informationen Ubersichtlicher, kom-
pakter und einfacher zuganglich zu machen.

ANZAHL PRINTPRODUKTE

Das Erndhrungsparlament
glaubt an eine Welt, in der nach-
haltige, sozial produzierte und
gesunde Lebensmittel die Norm
sind und keine Ausnahme. Or-
ganisiert wird das Ganze von
Landwirtschaft mit Zukunft, ei-
ner Bewegung, die auch als Or-
ganisation auftritt. Sie wurde in-
itiiert von Aktivistinnen, unter
anderem vom Klimastreik aus
der Deutschschweiz und der
Romandie. Unzahlige Men-
schen mit verschiedensten Hin-

tergrinden arbeiten fur die ge-
meinsame Vision einer sozia-
len, bauerlichen und agraroko-
logischen Landwirtschaft.

Swissveg durfte beim Vorberei-
tungswebinar der Teilnehmen-
den mit einer Prasentation zum
Thema «Rolle der individuellen
Ernahrung» dabei sein und zum
Denken anregen.

Mehr Infos finden Sie hier:
landwirtschaftmitzukunft.ch
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Aufkleber Tier als Tier 7000
Plakate Tier als Tier 285
Aufkleber Go Vegan 500
Jahresbericht 2019 4000
Faltblatt Klimaschutz 2500
Faltblatt Karnismus 2500
Faltblatt Karnismus (frz.) 1000
Faltblatt Milch 5000
Faltblatt Milch (frz.) 1000
Faltblatt Huhngesund (frz.) 1000
Faltblatt Fisch vom Tisch (frz.) 1000
Flyer App 1000
Flyer App Download 1000
Okologie-Broschiire (frz.) 1000

INSGESAMT

28 785

BABYNAHRUNG

F“Y EYNAC’L‘SMQ,_P

KLIMANEU TRAL

Auch 2020 hat Swissveg ganzlich klimaneutral gear-
beitet. Klimaneutral bedeutet, dass die durch unse-
re Arbeit verursachten Treibhausgas-Emissionen
durch die Unterstitzung ausgewahlter Klima-
schutzprojekte kompensiert werden. ClimatePart-
ner bietet ein breites Portfolio an Projekten an - von
der Trinkwasseraufbereitung in Kenia bis hin zu
Windkraftanlagen in der Turkei. Swissveg unter-
stutzt das Projekt Wasserkraft in Virunga, D.R. Kon-
go. Weitere Infos zu diesem Thema finden Sie unter
www.swissveg.ch/klimaneutral.

Unternehmen
ClimatePartner.com/50040-1212-100

(. Klimaneutral
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MEDIENARBEIT

Ein wichtiger Bestandteil der Medienarbeit beinhal-
tet das Monitoring: Wir beobachten verédffentlichte
Inhalte von Print- und Onlinemedien und setzen uns
dafur ein, dass Falschaussagen Uber die vegane Le-
bensweise richtiggestellt werden.

Auch im Jahr 2020 mussten wir uns der Herausforde-
rung stellen, dass Medien haufig im Interesse der
Milch- und Fleischindustrie arbeiten, da diese finanz-
stark als Inserentinnen und somit Geldgeberinnen in
den Medien vertreten sind. Nichtsdestotrotz wurde
Swissveg als kompetente Anlaufstelle und Interessens-
vertreter vegan und vegetarisch lebender Menschen
von diversen Zeitungen, Radios und Fernsehsendern
kontaktiert. Dadurch, dass die reprasentative Umfra-

ge, die wir beim Marktforschungsinstitut Demoscope
in Auftrag gegeben hatten, nicht wie geplant an die
Umfrage von 2017 anknlpfen konnte, fiel auch das
Medienecho geringer aus, als wir gehofft haben.

Allerdings erreichten uns 2020 auch dank unserer
grossangelegten Kampagne diverse Medienanfra-
gen und zudem viele E-Mails mit InterviewwUn-
schen oder Sachfragen zu Veganismus, Vegetaris-
mus, Umwelt, Tierethik und Gesundheit.

Diverse Male wurde Swissveg in Medien wie 20 Mi-
nuten, NZZ, SRF oder in Podcasts in der gesamten
Schweiz und sogar tber die Landesgrenzen hinaus
erwahnt und zitiert.

Folgende Medien erwahnten Swissveg 2020

20 Minuten 10x10

Vegetarier warnen wegen
Corona vor
Fleischkonsum

06.04.2020, 20 Minuten
Vegetarier warnen wegen
Corona vor Fleischkonsum

20.03.2020, 10x10
Fleischlose Renditen

AGF

Beobachter

Annabelle

10.11.2020, Annabelle
10 Fragen und Antworten
zum Fleischkonsum

26.06.2020, Beobachter
So klappt ein leichter
Einstieg ohne Mangel

Argauer Zeitung Berner Zeitung

Kritik von unerwarteter
Seite: Den Veganern ist die
Massentierhaltungs-
Initiative wurscht

01.10.2020, 20 Minuten
Isst du zum heutigen Welt-
Vegi-Tag ein vegetarisches
Menu?
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27.05.2020, agf.nl

131% van de Zwitsers eet
geen of minder vlees en
meer groenten

22.07.2020, Argauer Zeitung
Kritik von unerwarteter
Seite: Den Veganern ist die
Massentierhaltungsinitiati-
ve wurscht

03.03.2020, Berner Zeitung
Veganes Essen fuir Kinder:
Jetzt gibt's offizielle Tipps

Bauernzeitung

Ist eine vegane Wurst eine
Wurst?

27.08.2020, Bauernzeitung
Ist eine vegane Wurst eine
Wurst?

14.07.2020, Bauernzeitung
Migros reagiert mit neuer
Marke auf Vegi-Trend

Klima-Diskussionen auf dem
Bundesplatz Es fehlten die

24.09.2020, Bauernzeitung
Klima-Diskussionen auf dem
Bundesplatz: Es fehlten die
Bauerlichen

Bilan

25.02.2020, Bilan
Etre végane tout en restant
épicurien

Bluewin

Fleischlose Erndhrung liegt bei
iungen Menschen im Trend

01.10.2020, bluewin

Fleischlose Erndhrung liegt

bei jungen Menschen im
Trend

Der Bund

Handelszeitung

03.03.2020, Der Bund
Veganes Essen fur Kinder:
Jetzt gibt's offizielle Tipps

Beleidigende Facebook-Eintrage

zu teilen ist keine gute Idee

15.12.2020, bluewin
Beleidigende Facebook-
Eintrage zu teilen ist keine
gute ldee

¢ Dimagrire si, ma..
occhio alla salute

R

1
i) % ~ .

29.09.2020, Der Bund
Nestlé setzt noch starker
auf den eganen Trend

Giving Tuesday

#GI¥WING
TUESDAY

13.07.2020, Handelszeitung
V-Love: Migros lanciert
vegane Marke

20.10.2020, Handelszeitung
Wie Anleger auf den Trend
zum Pflanzenfleisch setzen
konnen

Heidi News

Les végans refusent-ils de
recevoir de 'héparine, cet
anticoagulant issu du cochon?

02.01.2020, CDT
Dimagrire si, ma...
occhio alla salute

Das Lamm

29.08.2020, Das Lamm
«Tsch-Tsch»: Toxische
Grillade auf Kosten des
Klimas

Giving Tuesday
Heute ist #Giving Tuesday

Gedankengriin

PODCAST

DANKENGRN r

Gedankengriin (Podcast)
01.03.20, 20.02 Von Geld ...
30.08.20, 20.14 Von Abfall ...
27.09.20, 20.16 Von Bergen ...
07.11.20, 20.18 Von Fehlern ...

10.06.2020, Heidi News
Les végans refusent-ils de
recevoir de I'héparine, ...

Horti Daily

P T L TR o

hortigf

01.06.2020, Horti Daily
Green Party wants Swiss
government to subsidize
vegetables
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Impact Untangled

IMPACT
UNTANGLED

PODCAST

20.09.2020, Impact Untangled
Episode 11: Danielle Cotten:
Promoting a plant-based life-
style in CH with Swissveg

Info Sperber

Waidteer besser dian

Volf hat Schwein, dass er keine Sau ist

Bameeyer / 24 Aug 2020 Der Mensch kennt (und quah) vier Sorten Ti
16ten dran sind seine «Nutztieres.

24.08.2020, Info Sperber
Der Wolf hat Schwein, dass
er keine Sau ist

Kath

- - : i
Impfstoff aus Zelllinien abgetrie
Féten?

La Regione
ticino7

11.07.2020, La Regione
Quelle quasi-bistecche di
carne vegetale

Ulllustré

NE PLACE POUR LES ANIMAUX

— COVID19 : Une place pour les a1

20.04.2020, L'lllustré
Tribune - COVID19 : Une
place pour les animaux

LiveRindly

An Endangered Baby Black
Rhinoceros In the Time of COVID-19

Ry

Luzerner
Zeitung

31.10.2020, Luzerner Zeitung
So vegan-freundlich ist
Luzern & diese Luzerner
setzen sich fiir Tierwohl ein

Nau

07.04.2020, Nau
Kénnen Hunde vegan
erndhrt werden?

Meret Schneider (Griine) will
Videoliberwachung in
Schlachthéfen

29.01.2020 Nau

Meret Schneider (Griine)
will VideolUberwachung in
Schlachthofen

Bell und Micarna: Video-
Uberwachung der Schlachthéfe
hilft

M K

14.05.2020, kath.net
Impfstoff aus Zelllinien
abgetriebener Foten?

Kyma

. SR
Was, wenn es dein Lebensraum wire?

30.11.2020, Kyma Newsletter
Fischereisubventionen - Was
du dagegen tun kannst
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17.07.2020, livekindly.co

An Endangered Baby Black
Rhinoceros In the Time of
COVID-19

Luzerner Zeitung

27.07.2020, Luzerner Zeitung
Kritik von unerwarteter
Seite: Den Veganern ist die
Massentierhaltungs-Initia-
tive wurscht

08.02.2020, Nau

Bell und Micarna: Video-
Uberwachung der Schlacht-
hofe hilft

Vegan boomt bei Coop v

Coop firt diese Woche zahireiche neus Pradukten ein, die vesal
reagiert camit auf die stelgendie Nachfrage:

01.04.2020, Nau
Vegan boomt bei Coop
weiterhin

29.04.2020, Nau
Mehr vegan und
vegetarisch bei Lidl Schweiz

13.07.2020, Nau
Migros lanciert neue Vegan-
Offensive

17.07.2020, Nau

Veganer finden Streit um
Produktnamen von
Fleischalternativen absurd

22.07.2020, Nau

Rebel Whopper:
Vegi-Burger mit Fleisch-Ge-
schmack kommen besser
an

08.08.2020, Nau
Zoff um Wasserverbrauch
bei Fleisch-Produktion

NZZ am Sonntag

15.02.2020, NZZ am Sonntag
Schweizer Fleischkonsum:
Edler, dafir seltener

Punkt 4 Info

Radio Energy

ENERGY

07.02.2020, Radio Energy
3 Live Beitage

Schweizer Bauer

17.07.2020, Schweizer Bauer
Vegi-Trend: Migros will
mitmischen

Soaktuell

24.11.2020, soaktuell.ch
Vegan und vegetarisch: Lidl
Schweiz verdoppelt Umsatz

13.07.2020, Punkt 4 Info

Migros fihrt Marke fur
Vegetarier ein

27.05.2020, SRF

Pestizid im Trinkwasser -
Grenzwert ums 22-fache
Uberschritten

St. Galler Tagesblatt

e &5 L !
22.07.20, St. Galler Tagesblatt
Kritik von unerwarteter Sei-

te - Veganern ist Massentier-
haltungsinitiative wurscht

Tages Anzeiger

03.03.2020, Tages Anzeiger
Veganes Essen fir Kinder:
Arger (iber Tipps des
Bundes

23.09.2020, Tages Anzeiger
Vegan-Supermarkt pfeift
auf Masken & muss den La-
den dichtmachen

Tele Basel

26.02.2020, Tele Basel
Immer mehr Menschen
leben vegan

Ticino Online

v

Epidemie dovute al consumo di
zarne?

07.04.2020, Ticino Online
Epidemie dovute al
consumo di carne?

F m% =
’
f Kase _ 21
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30.03.2020, Radio SRF 1
Vegan Backen: Kochen und
Backen ganz ohne Ei

08.08.2020, Tages Anzeiger
Hafer statt Milch: Das
Milliardengeschaft mit
veganen Glaces und
Joghurts

23.11.2020, UGB forum
6/20, Pflanzliches im Vorteil
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Vegconomist
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Tierfreunde essen anders

16.03.2020, Vegconomist
Swissveg: Grosste Nutztier-
kampagne der Schweiz ge-
startet

ProVeg-Studie sieht groBes Pote
neue pflanzliche Produkte auf di
europaischen Markten

Worove

09.06.2020, Vegconomist
ProVeg-Studie sieht groRes
Potenzial fiir neue pflanzli-
che Produkte auf den euro-
paischen Markten

07.07.2020, Vegconomist
Renato Pichler- Die ISO
definiert «vegetarisch» und
«vegan»

COOP erweitert sein veganes
Produktsortiment um weitere
pflanzenbasierte Eis-Variationen

coop

04.08.2020, Vegconomist
COOP erweitert sein veganes
Produktsortiment um weite-
re pflanzenbasierte Eis-Varia-
tionen
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Vegi Pass
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06.02.2020, Vegi Pass
Tierfreunde essen anders!
Die Swissveg Kampagne
ist gestartet

Werbewoche

&
GH

RAUCHERN,

MEIN FREUND?

Tierfraunds essen anders

10.01.2020, Werbewoche
Darf ich Dich rauchern,
mein Freund? Swissveg lan-
ciert Tierschutz-Kampagne

Zinfos 974

e Al e = S

1974 : Quel message avez-vous souhaité faire passer 4 trav
tribuna ?

26.09.2020, Zinfos 974
Végétaliser I'alimentation
est une question de survie
pour l'espece humaine

Tierfreunde essen anders

swissveg.ch/tierfreunde

\/’S\Nissveg

ampagne
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\? swissveg

FILE

Tierfreunde essen anders

«Tiew als Tier» 2020

KAMPAGNEN-
RUCKBLICK

Sie heissen Frida, Berta, Oskar, Felix, Hope, Karl,
Shelly, Lotti, Alfons, Fredi, Lucy und Gustav. Zwolf
Kampagnen-Tiere, die von unserer Swissveg-Com-
munity liebevoll einen Namen erhalten haben und
stellvertretend fur beinahe 80 Millionen Individuen
stehen, die in der Schweiz jahrlich in der industriel-
len Nutztierhaltung in ihrer Wirde nicht respektiert,
ausgebeutet und getotet werden.

Tierfreunde essen anders
wissveg ch/tierfreunde

Unsere zwolf Protagonisten wurden Uber das ge-
samte Jahr 2020 hinweg in all ihren Facetten vorge-
stellt. Wussten Sie, dass der Geruchssinn eines
Schweins besser ausgepragt ist als derjenige eines
Hundes? Und wussten Sie, dass Tintenfische zu
komplexen Denkleistungen fahig sind, dass sie
Werkzeuge nutzen und durch Beobachtung lernen?
Oder dass Pferde die grossten Augen aller am Land
lebenden Saugetiere haben?

2020 zeigten wir das «Tier als Tier» und haben seine
Bedurfnisse und Eigenschaften hervorgehoben. Mit

22 | JAHRESBERICHT 2020

Insgesamt haben wir fur die Kampagne

-

-

39 Artikel auf Deutsch, Franzdsisch und
Italienisch flr unsere Website swissveg.ch
verfasst und publiziert.

10 Artikel auf Deutsch und Franzdésisch fur
Veg-Info verfasst und publiziert.

42 verschiedene Poster fur 12 unterschied-
liche Tiere in jeweils 10 Formaten kreiert.

Uber CHF 20000 Spenden und Fordergelder
gesammelt, um die Kampagne zu realisieren.

Die Kampagnen-Poster wurden an insgesamt

>

-

-

-

56 Standorten

19 Stadten

15 Kantonen

Uber 4,6 Millionen Mal ausgestrahlt.

Auch digital konnten wir eine grosse Reichwei-
te verzeichnen: Die Artikel Uber die 12 vorge-
stellten Tiere wurden auf swissveg.ch insge-
samt 42867 Mal aufgerufen.

ZUG <
Olten O

Chur
Niﬂ"'@f"’b\uf

St. Gallen

Lansanne E Neuchatel

—1
L [ugano
an
| BQX’\

Basel 201

Far die grandiose Umsetzung der Kampagne
maochten wir uns an dieser Stelle herzlich bei
der Agentur Januar Designbtro bedanken.

provokanten Plakaten, die eine
emotionale Bindung zwischen
dem Tier und dem/der Betrachte-
rin ermoglicht sowie mitinforma-
tiven Artikeln Uber die Bedurfnis-
se der einzelnen Tiere haben wir
die Schweizer Bevolkerung auf
Deutsch, Franzosisch und ltalie-
nisch zum Nachdenken angeregt.
Die Kampagne «Tier als Tier» mit
dem Slogan «Tierfreunde essen
anders» weicht die kunstliche
Trennung zwischen Haustieren
und Nutztieren in der Vorstellung
der Offentlichkeit auf und zeigt,
was die Fleischindustrie mit aus-
geklUgelten  Werbekampagnen
verschleiert.

Nie wlirde man es wagen, einen
Hund so zu halten wie ein Schwein
- obwohl beide ahnliche Bedurf-
nisse und Fahigkeiten haben. Die
willktrliche Aufteilung der Tierar-
ten haben wir das ganze Jahr Gber
zum Thema gemacht.

Auf unseren Social Media Kanal-
en wurden im Rahmen der Kam-
pagne insgesamt Uber 400 Bei-
trage und mehr als 150 Stories
geteilt, die jeweils zwischen 5000
und 25000 Personen erreichten.
Der Fisch «Karl» hat im Sommer
in einem einzelnen Post auf Ins-
tagram mit 45000 Personen die
grosste Reichweite von allen
Kampagnen-Postern erreicht.

Vg swissveg

Tierfreunde essen anders

Tierfreunde essen anders
wissveg.ch/tierfreunde

Obschon wir unzahlige Ruckmel-
dungen in Form von Mails, Brie-
fen, Anrufen, personlichen Nach-
richten und Gesprachen erhalten
haben, blieb die erwinschte me-
diale Wirkung leider aus. Wir ver-
muten, dass das Thema Corona
uns hier einen Strich durch die
Rechnung gemacht hat. Obwohl
das Thema Fleischkonsum in Zu-
sammenhang mit globalen Pan-
demien umso starkere Aufmerk-
samkeit verdient: Tofu hat noch
nie eine Pandemie ausgelost.
Ebenfalls wurde die Reichweite
unserer Kampagne trotz einer
Ausstrahlung in Millionenhéhe
durch den Lockdown im Frthjahr
stark eingeddammt. Diverse Male
lief unsere Kampagne auf den
grossten  Werbeflachen an
Schweizer Bahnhdéfen, wie bei-
spielsweise dem Hauptbahnhof

¢ (o DI N
T&H | D E g
WE :‘ MEIN HER 7GHEN?

Tierfreunde essen anders
swissveg.chitierfreunde

Tierfreunde essen anders

P

WWW.SWISSVEG.CH | 23



DIE SIND WIRKLICH IN DEN
HAUPTBAHNHOFEN ALLER
GROSSEN SCHWEIZER STADTE.

Direkt nach dem Black Friday
und dem Cyber Monday findet

S
>
-~
N
o
%
AW
-
AT
@s‘u?.rssveg ch

Tierfreunde essen anders
issveg.ch/tierfreunde

Sl

in Zurich, wahrend die Reisenden
ausblieben und die Bahnhofshal-
le praktisch leer blieb. Wir haben
daraufhin die Online Prasenz un-
serer Kampagne massiv ausge-

o FETT

M{m HUBSCHERT

der Giving Tuesday statt. 2012
wurde er von den amerikani-
schen Organisationen 92nd
Street Y und United Nations
Foundation als grosser Aktions-
tag ins Leben gerufen. Im Ge-
gensatz zum Black Friday und
Cyber Monday, bei denen es um
Rabattschlachten und Shopping
geht, lenkt der Giving Tuesday
die Aufmerksamkeit auf die The-
men Geben, Schenken und

“ weitet und alles gegeben, um die N — ich i I
ARF ICH picH FE EN stark umkampfte Aufmerksam- _"F;e? ;:n ?IjWISfS(()ErIi'\'NIcrj erall-
ZERHAGK keit der Userlnnen auf Online Jfa-rltc A:nl;] Zr a; ehrnbge-
MEINE CROSSE? Plattformen fur uns zu gewinnen. e.|er .'t L{C ;\ii.es J? T aben
. wir mit einer ion teilgenom-
Tiertreunde essen anders Entsprechend haben wir ver- .
mehrt vegan und vegetarisch ori- men. |\\A/'t urjsc?rer neWu?; Kar;pg-
entierte Menschen erreicht, als gne «Veggieday». q ren e!-
. . nes Monats stellten wir auf Soci-
wir es zunachst geplant haben. ]
Wi . . al Media unseren Followerinnen
™ ir verzeichneten Uber das Jahr . ) i
" hinweg rund 400 neue Mitglie- und Mitgliedern erstmalig die
o ; Kampagne vor- und forderten
- der, die Dank der Kampagne den
2% . Weg zu uns gefunden Eatf);en und zum Spenden auf. Denn darum
H piCH unsere wichtige Arbeit unterstut- gents bem Giving Tuesday. Wir
fIG , danken hier an dieser Stelle

AUFBR

MEINE LIEBE?

Tierfreunde essen anders

M
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ABH EN

Tierfreu ssen anders
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zenmochten.

Aufklarungskampagnen, die in
der Offentlichkeit so breit ge-
streut werden, sind mit einem
enormen finanziellen und perso-
nellen Aufwand verbunden, wéah-
rend sie sehr schwer messbar
sind. Nach drei Jahren dieser Art
von Kampagnenfihrung planen
wir flr das kommende Jahr einen
Richtungswechsel, um noch ge-
zielter auf den gesellschaftlichen
Wandel in Sachen Ernahrung hin-
zuarbeiten:

Der «Veggieday» wird eingefuhrt.

MEIN FREUND?

nochmals allen, die sich an die-
sem Tag solidarisch zeigten und
sich mit einem grosszugigen fi-
nanziellen Zustupf fur den Ve-
ggieday einsetzten.

B, TEEE
#GI®PINGTUESDAY

il:lr eine bessere Zukunft.
f A\
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UNSER JAHR IN ZAHLEN

7200 NEUE FOLLOWERINNEN AUF SOCIAL MEDIA
2| N\wAimero\gm
500 schriftliche und 75 telefonische Anfragen

rund um Veganismus, die wir beantwortet und bearbeitet haben.
21% WACHSTUM IM UNTERSTUTZERKREIS VON SWISSVEG
35000 Abonnentinnen auf Social Media

48 Studenten- und Interviewanfragen,
wobei 5 Bachelor- und Masterarbeiten zeitintensiver betreut wurden

{200 Posts £ 850 Stories

35 neue V-Label-Lizenznehmerlnnen und 838 neue zertifizierte Rezepturen

Die fur den internationalen Markt gepruften Rezepturen beliefen
sich auf 212 Stuck und es kamen 22 neue Kundinnen dazu.

81261 E~-Mails als NewsleHer versendet

120 Artikel und Beitrdge fiir das Magazin Veg-Info verfasst
27360 E-MAILS AN PARTNERINNEN UND MEDIEN VERSENDET

453 Artikel und Beitrage auf swissveg.ch erstellt/ aktualisiert

18 Events, bei denen wir on- oder offline vertreten waren
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Betreffend Veranstaltungen mussten wir in diesem
Jahr, wie so viele andere auch, grosse Abstriche ma-
chen: Die Mehrzahl der Events wurde verschoben
oder gar ersatzlos gestrichen.

Da der direkte Kontakt zu Menschen in der Aufkla-
rungs- und Informationsarbeit rund um Veganismus
so wichtig ist, bedauern wir es umso mehr, dass

| VERANSTALTUNGEN 2020

2020 kein Eventjahr war. Dennoch: Gewisse Veran- Ty
staltungen konnten durchgefuhrt werden, andere g
fanden in einer anderen Form, etwa im digitalen
Rahmen, statt und einige mussten vertagt werden.

Wir freuen uns umso mehr, mit viel Elan und Motiva-
tion die geplanten Events fur das Jahr 2021 in An-
griff zu nehmen!




Workshop mit
Niko Rittenau,
Volksshaus Ziirich

Der Event mit dem
sympathischen Er-
nahrungswissen-
schaftler Niko war
restlos ausverkauft!
Das Video dazu ist
auf swissveg.ch/
youtube abrufbar.
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Themenwoche des
ARD, Berlin

Danielle Cotten
brachte den Medi-
enschaffenden der
ARD die Themen
Nachhalltigkeit und
Veganismus in
Workshops und als

Podiumsgast naher.

«Stadtgmues»
Dialog, Winterthur

Podiumsgesprach,
Historisches Muse-
um Bern

Vegetarisch, biolo-
gisch, regional.
Koénnen wir mit ei-
ner anderen Ernah-
rungsweise die Welt
verandern?

Bernisches Historisches Museum
Musée d'Histoire de Berne

Swissveg GV

Die Swissveg GV
musste online durch-
gefuhrt werden. Alle
Mitglieder haben im
Vorfeld unsere Pra-
sentation und den
Jahresbericht erhal-
ten und konnten im
Rahmen einer Google
Meet-Videokonferenz
Fragen stellen.

DGRAMM VEGIFEST ONLINE
| A .

BWVMWM

qut beraten Home  Angsbot  Kunden

Vegifest, Chur

Online-Vortrag:
«Wie lebe ich
gesund vegan?» via
Instagram-Live-
Stream.

Beratung,
Bildung
und Service

for Verbtinde, Stiftungen, Kammern, 6ffentliche
Verwallungen und andere NPO.

BVM Fachgesprach,
Bern

Swissveg tauscht
sich in der NGO-
Branche aus, um
sich mit Best Practi-
ces stetig weiterzu-
entwickeln.

8. Swiss Economy
Symposium, online
Swissveg durfte am
Stakeholderdialog
Nachhaltige Ernah-
rungssysteme
Schweiz am SGES
2020 als Expertin
far vegane Ernah-
rung teilnehmen.

SWISS
GREEMN
ECONOMY

B SYMPOSIUM
{ 2020

EVU Meeting

Die Mitgliederver-
sammlung der Eu-
ropdischen Vegeta-
rier Union (EVU)
wurde online abge-
halten. Unter ande-
rem wurde der Vor-
stand gewahlt:
Swissveg-Prasident
Renato Pichler wur-
de im Amt bestatigt.
Neu wurde Simone
Fuhrmann, stellver-
tretende Geschafts-
fuhrerin, in den Vor-
stand gewahlt.

ISO-Standard
Renato Pichler
durfte sich als Ex-
perte fur die Defini-
tion der Begriffe
«vegan» und «vege-
tarisch» bei ISO ein-
bringen.

V-Label internatio-
nal Meeting, online
Beim dreitagigen
Austausch mit Gber
50 Teilnehmerinnen
aus Uber zwei Dut-
zend Partnerlan-
dern konnten diver-
se Themen bespro-
chen werden, um
den hohen Quali-
tatsstandard inter-
national sicher zu
stellen.

Alternatiba Léman

Das Alternatiba Fes-
tival, eine Burgerbe-
wegung gegen Kli-
makatastrophen,
kehrte 2020 in den
Parc des Bastions
zurlck. Swissveg
hatte auch wieder
einen Infostand.

Vegan Festival,
Zirich HB

Das Vegan Festival
im Hauptbahnhof
Zurch war ein voller
Erfolg. Es gab eine
grosse Auswahl an
veganen Kostlich-
keiten und auch
Swissveg war mit ei-
nem Stand vor Ort.

Landwirtschaft
mit Zukunft

Swissveg hielt im
Webinar des Ernah-
rungsparlaments
eine Prasentation
zur Rolle der indivi-
duellen Ernahrung
in Bezug zur Schwei-
zer Land- und Er-
nahrungswirtschaft
und Politik.

Vegan Messe Basel

Die 2. Vegan Messe
Basel fand in der Eli-
sabethenkirche
statt. Die Besucher-
Innen erwartete z.B.
vegane Kosmetikar-
tikel, Bademode,
Live-Musik und jede
Menge feines Essen.

Konsumenten-
tagung Migros
Swissveg durfte der
Online-Konsumen-
tentagung der Mi-
gros unter dem The-
ma «Erbsenburger
far 10 Milliarden Er-
denburger?» bei-
wohnen.

04.11.

= MIGROS

Workshop NMS,
Bern

Swissveg fuhrte im
Gymnasium NMS in
Bern wahrend zwei
Tagen Ernahrungs-
workshops durch,
um die Schulerinnen
im Geografieunter-
richt auf die 6kolo-
gischen Zusammen-
hange ihres Kon-
sumverhaltens zu
sensibilisieren.

Workshop Sprach-
kompass UniBe

Far die Erarbeitung
eines neuen Sprach-
kompass' zum The-
ma Ernahrung hat
Swissveg Hugo Cavi-
ola, den Leiter des
Forschungsprojekts
Sprachkompass Mo-
bilitat und Ernah-
rung, aktiv unter-
stUtzt und eine be-
ratende Funktion
eingenommen.

WWW.SWISSVEG.CH
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Das Coronajahr zeigte allen auf, wie sehr politi-
sche Entscheide Auswirkungen auf das Zusam-
menleben aller haben kénnen. Gesetzliche Grund-
lagen erlauben es der Politik aber nicht nur, ganze
Wirtschaftsbereiche zu schliessen, sondern auch
andere zu férdern. So hat mitten in der Coronakri-
se der Bundesrat zusatzliche Millionen an Steuer-
geldern fur die Fleischindustrie herausgegeben.
Swissveg beobachtet die Politik genau und ver-
sucht, Uberall die Anliegen der Menschen einzu-
bringen, die mit dieser einseitigen Politik zuguns-
ten der Fleisch-, Milch- und Eierindustrie nicht ein-
verstanden sind. Wir beteiligen uns an Vernehm-
lassungen (z.B. beim Gegenvorschlag des Bundes-
rats zur sogenannten Massentierhaltungsinitiati-
ve) und fordern Initiativen, wie z. B. die Trinkwasse-
rinitiative, die wir schon von Beginn an tatkraftig
unterstutzt haben.

Im Jahr 2021 werden wir unser politisches Engage-
ment weiter verstarken und hoffen natirlich, dass
- mit der Hilfe unseres Unterstutzerkreises - die
Trinkwasserinitiative angenommen und damit das
Ende der Massentierhaltung in der Schweiz einge-
lautet wird.

Unsere Petition «Keine Gefahrdung der Volksge-
sundheit unter Missbrauch von Subventionen», die
wir zusammen mit dem Verein gegen Tierfabriken
Mitte 2019 eingereicht haben, wurde im Oktober
2020 von der Kommission fur Wirtschaft und Abga-
ben behandelt. Wir verlangen darin, dass fur
Fleischwerbung keine offentlichen Gelder mehr zur
Verfugung gestellt werden. Leider wurde unser Vor-
stoss mit 15 gegen 10 Stimmen abgelehnt. Selbst-
verstandlich werden wir trotzdem an diesem wichti-
gen Thema dranbleiben.

Noch immer ist der Glaube, dass
eine nachhaltige Landwirtschaft
nur mit tierischen Fakalien - also
mit Tierhaltung - moglich ist, weit
verbreitet. Swissveg setzt sich da-
far ein, dass dieser Mythos bald
der Vergangenheit angehort. In
enger Kooperation mit dem For-
derkreis Biozyklisch-Veganer An-
bau e.V. und dem «nternational
Biocyclic Vegan Network aus
Deutschland bringen wir das

Know-how rund um die bio-vega-
ne Landwirtschaft in die Schweiz.
Gleichzeitig unterstltzen wir na-
turlich diejenigen Bauern, die be-
reits umgestellt haben und statt
Kuhmilch nun z.B. Haferdrink
produzieren. Wir kooperieren
deshalb auch mit Refarm'd, einer
Organisation, die Bauernbetriebe
in der Umstellung von «Nutztier»-
Haltung auf Lebenshodfe beglei-
tet. FUr das Jahr 2021 ist eine

noch weitergehende Kooperation
mit dem Forderkreis biozyklisch-
veganen Landbau aus Deutsch-
land geplant.
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Die internationale Standardisierungsorganisation
ISO hat im vergangenen Jahr die Worter «vegan»
und «vegetarisch» definiert. Anfang 2021 werden
die Definitionen verdoffentlicht. Als Vertreter der Eu-
ropdischen Vegetarier Union (EVU) und der V-Label
GmbH hat auch Swissveg-Prasident Renato Pichler
an den Sitzungen der ISO teilgenommen. Die langen
Diskussionen, an denen sich auch viele Wirtschafts-
vertreterlnnen diverser Lander beteiligt haben,
fuhrten schlussendlich zu einem guten Resultat. In
der Schlussabstimmung mit 74 Staaten gab es nur
eine einzige Gegenstimme.

Warum einen Standard?

Die ISO hat als Grundlage fur ihre Definition diejeni-
ge der EVU und des V-Labels verwendet, da diese
sehr differenziert ist. Die ISO ist selbst, genauso wie
die EVU und Swissveg, als Verein organisiert und hat
international grossen Einfluss. Viele Lander Uberneh-
men Standards, welche die ISO festgelegt hat, da sie
wissen, dass diese jeweils breit in der Wirtschaft ab-
gestutzt sind und von Fachleuten definiert wurden.
Far einen Nahrungsmittelproduzenten, der interna-
tional tatig ist, ist es ein Problem, wenn keine inter-

nationale Norm fur ein Wort besteht, das er auf sei-
ner Produktepackung verwenden will. Dies mussten
wir auch bereits mit bestimmten V-Label-Produkten
erleben, die in Lateinamerika verkauft werden sol-
len: In Argentinien hat sich eine Region geweigert,
diese zuzulassen, da das Wort «vegan» auf der Pa-
ckung vorkommt. Solch willktrlichen Handlungen
kann man eher entgegentreten, wenn man sich auf
einen offiziellen Standard der ISO berufen kann.

Was hat Swissveg damit zu tun?

Eine gute Definition dient der ganzen veganen Be-
wegung weltweit, eine verwasserte Definition hatte
allen geschadet. Und ware die Definition zu ein-
schrankend ausgefallen, so wirden die HerstellerIn-
nen kunftig kein Produkt mehr als vegan bzw. vege-
tarisch kennzeichnen, sondern andere Worter dafur
verwenden. Deshalb war es fir uns wichtig, positiv
auf den Prozess dieser neuen Definition Einfluss
nehmen zu kdnnen. Selbst auf die Gefahr hin, dass
dadurch kunftig neue Konkurrenzlabels entstehen
kdénnten. Wir sind zuversichtlich, dass das V-Label
auch kunftig gegen alle rein kommerziellen Labels
und andere Nachahmerlinnen bestehen wird.
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V-LABEL

Das Erfolgsprojekt V-Label hat sich weiter sehr gut
entwickelt. 2020 sind fur die Schweiz 35 neue Li-
zenznehmerlnnen dazugekommen und insgesamt
838 neue zertifizierte Rezepturen. Die fur den inter-
nationalen Markt gepruften Rezepturen beliefen
sich auf 212 Stick und es kamen 22 neue Kundin-
nen dazu. Swissveg Ubernimmt weiterhin die Pra-
fung fur Lander, in denen es noch keinen lokalen
Partner gibt. Wir konnten die Audits auf zwei profes-
sionelle Partner auslagern. Wir sind mit bio.inspecta
und SGS Kooperationen eingegangen. Richtig durch-
starten werden diese im 2021.

SWISSVEG APP

Seit Ende Marz 2020 ist die kostenlose Swissveg-App
im App-Store von Apple und Uber Google Play ver-
flgbar. Sie enthalt ein Archiv aller Veg-Info-Ausgaben
und Jahresberichte, sowie diverses Info- und Kam-
pagnenmaterial. Durch die einfache Sprachauswahl
innerhalb der App, kénnen die Inhalte von deut-
schen, franzésischen und zum Teil auch von ita-
lienisch und englischsprachigen Usern gelesen wer-
den. Eine Suchfunktion am oberen Rand ermdglicht
eine Ubersicht und damit den gezielten Zugriff auf
Inhalte, welche den eingegebenen Begriff enthalten.
Insgesamt wurde die App in diesem Jahr 1653 Mal
installiert.

Mitglieder, Abonnentinnen und Génnerinnen erhal-
ten durch einen Freischaltcode exklusiven Online-
Zugriff auf die neuste Ausgabe des Magazins. Die
Codes werden den Unterstltzerinnen in einem se-
paraten E-Mail mitgeteilt und kdnnen sowohl in der
App als auch im Webbrowser eingeldst werden. Der-

Weiterhin, und nochmals verstarkt, sind wir im re-
gelmdassigen Austausch mit den Einzelhandelsket-
ten wie Migros, Coop, Lidl und Aldi.

Wegen dem konstant hohen Arbeitsvolumen haben
wir im August eine neue Mitarbeiterin einstellen
kénnen und im Dezember noch eine weitere Stellen-
ausschreibung fur 2021 veroffentlicht.

Auch im internationalen Team gab es viel zu tun und
wir haben viele Arbeitsstunden zur Unterstlitzung
und Koordination beigetragen. Das jahrliche Treffen
mit den internationalen Partnern fand erstmals
Uber drei Tage online statt und war dennoch ein vol-
ler Erfolg.

zeit wird diverses Infomaterial aufgrund von abwei-
chenden DIN-A Formaten noch nicht optimal darge-
stellt. Zwar sind die Texte nach dem Offnen gut les-
bar, jedoch ist z. B. die zentrierte Vorschau der Falt-
blatter fur die User weder aussagekraftig noch sehr
ansprechend. Als vorUbergehende Losung wurde
far neu aufgelegte Faltblatter ein Titelblatt erstellt.
Diese Adaption muss zukunftig fur alle betroffenen
Materialien durchgefihrt werden.

Obwohl wir die anfanglichen Startschwierigkeiten
Uberwinden konnten und die Ruckmeldungen zur
App durchweg positiv sind, wird sie momentan noch
zurlUckhaltender genutzt, als wir uns das bei der Ein-
fihrung gewlnscht hatten. Durch die reduzierte An-
zahl an Veranstaltungen und Events fehlte uns die
Méglichkeit, die App ausgedehnt und persénlich zu
bewerben. Wir gehen davon aus, dass wir diesen
Wegfall mit Hilfe von kommenden Veranstaltungen
wieder aufholen kénnen.
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Das Swissveg-Magazin Veg-Info erschien 2020 im 24.
Jahrgang. Auch in diesem Jahr konnten wir viertel-
jahrlich je eine Ausgabe der einzigen Schweizer Zeit-
schrift fir Veganerinnen, Vegetarierinnen und Inter-
essierte in deutscher und franzosischer Sprache
herausgeben. Neben exklusiven Fachartikeln, V-La-
bel-News, leckeren Rezepten und vielem mehr war
auch die «Tier als Tier»-Kampagne in allen Ausgaben
prasent. So zierten z.B. die vier Haupttiere, Schwein,
Huhn, Kalb und Schaf, die Titelseiten und wurden in
separaten Beitragen Uber mehrere Seiten hinweg
ausgedehnt vorgestellt. Wie angeklndigt, wurde die
franzosische Ausgabe von Veg-Info ab 2020 aus-
schliesslich als E-Paper angeboten. Durch die frei
wahlbare Anzahl der Seiten sind wir in der Menge
der zu Ubersetzenden Artikel flexibler und kénnen
unseren franzdsischen Leserinnen mehr Inhalte an-
bieten. Weitere Informationen dazu lesen Sie unter
der Rubrik «Swissveg-App». Nach wie vor wird die
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deutsche Ausgabe mit 52 Seiten klimaneutral ge-
druckt. Alle Ausgaben von unserem Veg-Info-Maga-
zin kénnen unter www.swissveg.ch/veginfo oder in
der Swissveg-App eingesehen werden.

Unabhangig vom Weltgeschehen gab es 2020 auch
fur das Veg-Info einschneidende Momente. Im Marz
2020 mussten wir uns nach 14-jahriger Vereinstatig-
keit mit der Frihlings-Ausgabe von Redaktionsleite-
rin Bernadette Raschle verabschieden. Gerne dan-
ken wir Bernadette an dieser Stelle von Herzen fur
ihr vielseitiges Engagement und wunschen ihr fur
ihren weiteren beruflichen Weg nur das Beste. Wir
freuen uns, dass wir Katherina Schaffner als Nach-
folgerin gewinnen konnten. Trotz erschwerten Ein-
arbeitungsbedingungen aufgrund des Lockdowns
konnte Katherina den Arbeitsbereich erfolgreich
Ubernehmen und nachfolgende Veg-Info Ausgaben
adaquat umsetzen.
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SOCIAL MEDIA

Auch 2020 vergrosserten wir unsere Social-Media-
Prasenz stark. Auf Facebook erreichten wir 14150
Fans, auf Instagram starteten wir mit 11300 und er-
reichten Ende Jahr stolze 17100 Followerlnnen. Wir
beobachten vermehrt, dass sich neue Mitglieder we-
gen unseres Social-Media-Auftritts dazu entschlies-
sen, Swissveg als Mitglied zu unterstitzen. Wir knu-
pften damit an den Erfolg von 2019 an. Wir starken
seit 2019 insbesondere auch unseren Social-Media-
Auftritt in der Romandie, wo wir auf Instagram 2020
mit 640 Followerlnnen starteten und gegen Ende Jah-
res 1100 Userlnnen erreichten. Auf Facebook haben
wir indes 125 neue Followerlnnen dazugewonnen,
was ein Total von 1575 Personen macht, die wir Uber
Swissveg Romandie auf Facebook erreichen. Wir pla-
nen fur 2021 und 2022 eine aktivere Betreuung der
Romandie-Kanale zu organisieren sowie mehr lokal
relevante Infos zu posten, um unsere Attraktivitat fur
die franzdsischsprachige Schweiz zu erhéhen.

werden wir 2021 pushen, um weitere Menschen zu
erreichen.

Seit 2020 nutzen wir auch den bereits langer existie-
renden Pinterest-Account von Swissveg und publi-
zieren neue Rezepte zum Nachkochen. Wir planen,
2021 noch aktiver auf Pinterest zu sein und mehr
Rezepte zu posten.

Wie nutzen wir die verschiedenen Kanale?

Die starke Online-Prasenz schopfen wir aus: Wir unter-
stUtzen unsere vegan und vegetarisch lebenden Abon-
nentinnen auf vielen Wegen. Beispielsweise, indem
wir Rezepte posten, Tipps im Umgang mit der allge-
genwartigen Tierausbeutung geben und in den Kom-
mentaren Raum fUr einen gegenseitigen Austausch
bieten. In den letzten Jahren sind die sozialen Netzwer-
ke auch in der Schweiz zu einem effektiven Tool zur
Mobilisierung fur Veranstaltungen und Demonstratio-
nen oder fur die Informationsgewinnung Uber diverse
Themengebiete geworden. Wir haben diese Funktion
z.B. genutzt, um auf den Zusammenhang zwischen
der industriellen Nutztierhaltung und der Entstehung

nen der Medien richtigstellen. Unser erfolgreichster
Beitrag 2020 war auf Facebook ein Beitrag zu den
Schlachtzahlen in der Schweiz im Jahr 2019. Damit
haben wir organisch 18360 Leute erreicht. 140 Mal
wurde der Beitrag geteilt. Auf Instagram hingegen
war der erfolgreichste Beitrag vom Jahr 2020 ein
Post, in dem wir drei vegane Alternativen zu Kase
vorstellten, die neu in der Migros verkauft wurden.
Mit diesem Beitrag erreichten wir 13300 Menschen,
er wurde 1220 mal geliked und wir haben 77 neue
Followerlnnen durch den Beitrag dazu gewonnen.

0 swissveg.ch

folgen Sie uns |

Facebook
@swissveg
@swissvegromandie

Instagram
@swissveg.ch
@swissveg_romandie

TiRToR

@swissveg.ch

Des Weiteren starteten wir Anfang November einen o neuen Krankheiten aufmerksam zu machen. Twitter
Telegram-Chat, in dem "sich unsgre Fommunity aus- Swissveg_ch
tauschen kann. Dort zahlten wir bis Ende Jahr be- i stellen unseren Followerlnnen neue vegane Pro-
reits Uber 160 Mitglieder. Da TikTok im Jahr 2020  gykte vor und nutzen unsere Online-Prasenz auch, LinkedIn
durch die Decke ging und aus der Social-Media-Welt |, m gute Nachrichten oder auch vergessen gegange- Swissveg
nicht mehr weg zu denken ist, starteten wir im Au-  ne Themen méglichst stark zu verbreiten. Haufig
gust 2020 ausserdem einen TikTok-Account. Diesen  mjssen wir auch falsche bzw. einseitige Informatio- Twitter nutzten wir im Jahr 2020 sparlich. Die Reso- pi
nanz ist insbesondere im Verhaltnis zu Instagram Interest
FaCEbOOk MNew Followers Pasts reach Posts engagements Sehr genng. Dafur VergrOSSEI’ten er unsere Re|ch' SW|SSV€g
uiseves Romandie . va87 26 weite auf der Businessplattform LinkedIn, wo wir
@suissvegromandie +11667% A= A BN et M A516% - Ende Jahr erstmals Gber 1000 Personen erreichten. YouTube
suisveg ® A A A a7 o~ _ 4045 ) o Swissveg
e wem ' I D - o Auf unserem YouTube-Kanal haben wir in diesem
Jahr unter anderem eine Interviewserie mit dem Fit- Teleoram
Instagram N - PR, ness Trainer Tom Thoma von Elemental Training und g
ew rollowers rofile reac rorile interactions . . . R Swissveg Community
R . . , Danielle Cotten von Swissveg lanciert. Auch diverse
@ cevisns, omanti sseen S /\ _ DY AV o 65.09% Beitrage Uber Events sowie verschiedene Interviews Communaute Swissveg
R a1 s ‘ . sind auf www.swissveg.ch/youtube abrufbar. Mo-
@ @svissvegch 76.86% . - N aask = MmN 380 mentan haben wir 380 Abonnentinnen auf YouTube.
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UNTERSTUTZERINNEN

Trotz vieler abgesagter Events
konnten wir im vergangenen Jahr
dank unserer Tierrechtskampa-
gne noch mehr Menschen errei-
chen als je zuvor. Ende 2020 un-
terstitzten uns 21% mehr Mit-
glieder als im Vorjahr, die zusatz-
lich unsere Arbeit férdern. Insge-
samt wurde die Arbeit von
Swissveg am 1.1.2021 von 3330
Privatpersonen getragen. Hinzu
kommen diverse Firmen, die hin-
ter Swissveg stehen und solche,
die uns in Form einer (Firmen-)
Mitgliedschaft oder als Swissveg-
Card-Partner unterstutzen.
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V-LABEL-SOFTWARE

Als Swissveg 1996 das V-Label-Pro-
jekt startete, reichte die selbst ent-
wickelte lokale Datenbank fur un-
sere Geschaftsstelle aus. Nachdem
wir das Projekt nicht nur in ganz
Europa, sondern auch in anderen
Kontinenten einfuhren konnten,
musste eine andere Losung entwi-
ckelt werden. Nach Gber 20 Jahren
haben wir unsere V-Label-Zertifi-
zierungsverwaltung auf eine On-
line-L&sung umgestellt. Diese wird
stetig weiterentwickelt. 2020 be-
gann Griechenland damit, fur ihre
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Zertifizierungen die neue V-Label-
Software zu nutzen. Nach diesen
ersten positiven Erfahrungen kom-
men nun im 2021 viele weitere
Lander hinzu. Die Software erleich-
tert nicht nur die Zertifizierung in
den einzelnen Landern, sondern
ermoglicht kinftig auch viele zu-
satzliche Funktionen, die bisher
mit den vielen lokalen Datenban-
ken nur schwer umsetzbar waren,
z.B. genaue Statistiken Uber die
zertifizierten Produkte und ihren
Kategorien oder eine Online-Abfra-

ge fur alle V-Label-Produkte.

Swissveg koordiniert das V-Label
weltweit. Deshalb hat Swissveg
auch die Fuhrung fur die V-Label-
Softwareentwicklung  UGbernom-
men, damit moéglichst bald alle lo-
kalen V-Label-Vertretungen in den
derzeit Uber 30 Landern mit dieser
Software arbeiten kénnen. Dieses
Informatik-Grossprojekt wird uns
sicher noch das ganze nachste Jahr
begleiten.




VEGGIEDAY

2021 lancieren wir unsere Kampagne «Veggieday».
Wir ermutigen Stadte, Gemeinden und Cateringun-
ternehmen, in Kantinen 6ffentlicher Institutionen je-
weils donnerstags das Fleisch wegzulassen. An ei-
nem Tag pro Woche soll ausschliesslich fleischloses
Essen angeboten werden. Leckere, qualitativ hoch-
wertige und abwechslungsreiche Kost ist ein Muss, wir
mdchten die Menschen glucklich sehen. Der «Veggie-
day» soll vermitteln, Freude bereiten und Lust auf
mehr machen! Mit der Kampagne mdchten wir ei-
nerseits den Fleischverbrauch in der Schweiz redu-
zieren, andererseits Jugendliche und Erwachsene
dazu anregen, sich Gedanken Uber ihren eigenen
Fleischkonsum zu machen. Einmal pro Woche wird
also in einigen Schweizer Kantinen die vegetarische
oder vegane Ernahrung Standard sein. Das fuhrt zu

NEUE WEBSEITE

noch mehr Sichtbarkeit. Um unser Ziel zu erreichen,
werden wir mit Stadten, Gemeinden, Cateringunter-
nehmen, Kéchen und weiteren Fachleuten zusam-
menarbeiten. Weitere Informationen gibt es online
unter www.veggieday.ch

Die aktuelle Webseite von dass ein Wechsel auf eine aktuelle satz, bei dem das Design einer

Swissveg ist in die Jahre gekom-
men und entspricht nicht mehr
dem heutigen Standard. Design-
technische Anpassungen der aktu-
ellen Seite gestalteten sich als um-
standlich und aufwandig. Zudem
wird das zugrunde liegende Re-
daktionssystem Drupal in der ak-
tuellen Version bald nicht mehr
mit Updates unterstutzt, welches
ein Sicherheitsrisiko darstellt, so-

) & BE VEGGIE S

o R . . -
7 Fir Tiere, Unmel und Gusandieit ¥ %
\ e o / X

40 | JAHRESBERICHT 2020

Drupalversion nétig wurde. Dies
wurde zum Anlass genommen, die
Webseite zu modernisieren und
mit einem Design nach heutigem
Standard zu versehen. Wir setzten
dabei auf den Mobile-First-Ansatz.
Diese Entwicklung geht mit der im-
mer weiter verbreiteten Nutzung
von Smartphones einher. Wie der
Begriff schon vermuten lasst, han-
delt es sich dabei um einen An-

Website erstmal in der mobilen
Version optimiert, bevor es fur
grossere Bildschirme kreiert wird.
Das Design wurde mit internen
Ressourcen unter der Leitung von
Martin Schaffner umgesetzt.

Da die Swissveg Website sehr viele
Inhalte aufweist, und dies erst
noch mehrsprachig, war es keine
Option, die Inhalte manuell auf die
neue Webseite zu Ubertragen. Die
Migration gestaltete sich aufgrund
der Mehrsprachigkeit als eine Her-
ausforderung, da Drupal hier kei-
ne «Out of the Box»-L&sung anbie-
tet. Daher wurde entschieden, die
Migration durch eine externe Fir-
ma durchfiihren zu lassen. Not-
wendige technische Anpassungen
bei den Swissveg-Anwendungen,
wie zum Beispiel der Restaurant-
und der Rezeptedatenbank, wur-
den inhouse vorgenommen.
www.swissveg.ch

VISIONEN UND ZIELE

Wahrend dieser Jahresbericht geschrieben wird,
plant der Bundesrat, seine Corona-Massnahmen
weiter zu verscharfen. In der ganzen «Coronazeit»
hat sich der Bundesrat kaum dazu geaussert, woher
solche gefahrlichen Viren kommen - hauptsachlich
aus Stallen mit hohem Antibiotikaeinsatz und durch
Wildtierkonsum. Die Politik interessiert sich auch
kaum daflr, was dazu gefuhrt hat, dass wir heute
eine so hohe Anzahl an Risikopersonen haben (Per-
sonen, die an Diabetes Typ 2, Bluthochdruck oder
Adipositas leiden). Ob es daran liegt, dass diese
Krankheiten nachweislich durch den hohen Konsum
tierischer Produkte geférdert werden und der Bun-
desrat weiterhin sogar die Fleischwerbung mit Milli-
onen an Steuergeldern unterstutzen will? Swissveg
hat sich fur 2021 ihr politisches Engagement zum
Schwerpunkt gemacht. Viele Menschen wurden
durch die Corona-Massnahmen wach geruttelt. Die-
se Phase der Veranderung werden wir nutzen, um
darauf aufmerksam zu machen, was fur Folgen die
Produktion und der Konsum von tierischen Produk-
ten auf die Umwelt, die Tiere und die menschliche
Gesundheit hat. Diese weitreichenden Folgen dur-
fen in der Politik nicht weiter ignoriert werden.
Gleichzeitig werden wir uns vermehrt dafir engagie-
ren, aufzuzeigen, dass eine biovegane Landwirt-
schaft nicht nur maglich, sondern sogar nachhalti-
ger ist als die heute in allen Schweizer Landwirt-
schaftsschulen gelehrte Landwirtschaft, die auf Tier-
haltung und Fakalien aufbaut.

Ein grosseres Projekt, das wir 2020 begonnen ha-
ben, werden wir dieses Jahr abschliessen: Die Erneu-
erung unserer Webpage www.swissveg.ch. Da diese

umfassendste Seite zu unserem Thema im deut-
schen Sprachraum Uber mehrere Tausend Seiten
umfasst, gibt es damit noch einiges zu tun. Das vollig
erneuerte Erscheinungsbild wird jedoch schon bald
online sichtbar sein.

Schon vor einigen Jahren hatten wir das Vegi-Tag-
Projekt in der Schweiz gestartet. Damals waren nur
wenige angesprochene Stellen bereit, diesen Schritt
- einen fleischfreien Tag pro Woche - umzusetzen.
Insbesondere die Politik war damals noch nicht dazu
bereit. Das Umfeld hat sich in den vergangenen Jah-
ren jedoch zu unseren Gunsten geandert. Deshalb
wird dieses Projekt als «Veggieday» in diesem Jahr
wieder aufgegriffen und im grossen Stil lanciert.

Und naturlich wird nicht zuletzt auch unser V-Label-
Projekt im Jahr 2021 eine grosse Rolle spielen, in-
dem es das Einkaufen flr viele noch mehr erleich-
tert. Immer mehr Firmen setzen auf nachhaltige, ge-
sindere und tierfreundliche Produkte, indem sie in
Fleisch- und Milchalternativen investieren. Bereits
Uber 350 Schweizer Firmen verwenden flr ihre Pro-
dukte das V-Label. Um diesen Firmen in der Politik
und Gesellschaft mehr Gewicht zu geben, werden
wir uns dort vermehrt flr ihre Interessen einsetzen.
Einen weiteren Schwerpunkt werden wir in diesem
Jahr auf den Non-Food-Bereich legen.

All diese Projekte sind nur dank der vielen Personen
moglich, die unsere Ziele teilen und deshalb
Swissveg-Mitglied sind. Gemeinsam werden wir
2021 zu einem erfolgreichen Jahr fur die Tiere, die
Umwelt und die Gesundheit der Menschen machen.
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Starken Sie aktiv die vegan/vegetarische Bewegung in der
Schweiz und profitieren Sie von tollen Vergunstigungen!

www.swissveg.ch/unterstuetzen
&
.

Niederfeldstrasse 92, CH-8408 Winterthur, +41 (0)71 477 33 77
info@swissveg.ch, www.swissveg.ch, Postkonto: 90-21299-7
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